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3. HAM:s varden

8

Vi tror pa konstens kraft och konstndrernas férmaga att beréra, producera insikter och ge
andliga byggstenar. Vi skapar interaktion genom konsten.



~ Vi planerar hela var ve

shervarinnehall och tjanster av hog kvalitet som
asksoch internationell publik.
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or oss ar det inte nog att méta samtidens krav, vi séker des

ansvarsfullhet och hallbarhet. 3

och | s’rc’illnin‘glsverksthe’r,}rcSker HAM [6sningar pad ekolog
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, Anebdr infernationalisering interaktion och dialog med den ovrlgq varlden. Vi verkar
Sngkulturell miljé i huvudstadsregionen i samarbete med olika aktérer; De Iedqndekons’rmus%rgl

L

— yrdeuropa och ovrﬁ&nrlden ar en viktig referensgrupp. for HAM i
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5. Strategiska val HAM

» Attt oforskrackt gynna konsten.

* | sina utstallningar staller HAM de framsta inom samtidskonsten
| dialog med parlor fran helsingforsbornas konstsamling.

* Biennalen fangslar lokalt och internationelit.
* HAM:s kundservice ska vara enkal och attraktiv.

* HAM:s varumarken ar starka, och kommunikationen med
publiken ar intressant och effektiv.

* Viskapar synergi mellan den offentliga konsten,
utstallningarna och biennalen.

* Samlingen stralar ut 6ver hela staden.
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